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Mensaje del
Director General

Solidez v crecimiento

En este dificil entorno econdmico, el poder seguir hablando
de “Solidez y crecimiento” de nuestro Grupo es nuestra mayor
satisfaccion.

Sin obviar otros factores, ligados al buen desempefio, considero
que el factor mds relevante para explicar nuestro crecimiento es el
grado de diversificacién geogréfica e industrial de nuestro Grupo.

A diferencia de lo que sucedié en el 2009, la crisis que ahora
nos afecta y nos presiona sobre la actividad, los precios y los
margenes, no es una crisis global. La tendencia de los mercados a
la baja desde la mitad del afio 2011 ha continuado a lo largo del
afio 2012 pero sélo se ha producido en Europa vy, de forma mds
acentuada, en los paises periféricos.

Es un hecho la consolidacién y crecimiento de nuestros negocios
en el exterior. Suponen cada vez una parte mayor de nuestra
facturacién y nos proporciona, ademds de generar riqueza y
empleo alli donde estamos, asegurar los empleos que tenemos
en la matriz.

En este aspecto, ha sido muy importante el lanzamiento al
mercado europeo de la gama de autocares integrales marca Irizar.
El afio 2012 ya hemos vendido mds de 100 unidades que circulan
por siete paises.

Nuestro Grupo, con una facturacién record de 500 millones de
euros, ha sido capaz, a pesar del recrudecimiento de la crisis en
Europa v, sobre todo, en los paises periféricos, de superar los
volimenes de produccién record del afio anterior.

Un afio mas, esto esta siendo posible gracias al incremento de
ventas en Europa, a los incrementos de volumen en las plantas
del exterior y al crecimiento de las empresas incorporadas al
Grupo en los dltimos afios. Estos tres factores han compensado
el decrecimiento de las ventas en Espafia y otros paises
mediterraneos.

También el fortalecimiento de la marca y nuestra estrategia
de fidelizacion de los clientes en todos los negocios del Grupo,
mediante una relacién cada vez mas cercana para ofrecerles
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los productos y servicios que necesitan, son claves en nuestros
resultados y en la solidez de nuestro Grupo.

Los esfuerzos dedicados al conocimiento v la tecnologia son cada
vez mds intensos. El paso de carrocero a fabricante de autocares
completos, tanto autocares integrales como autobuses eléctricos,
ha supuesto un gran salto en nuestras necesidades de tecnologia.

Por ello, para potenciar el conocimiento y el desarrollo tecnolégico
del Grupo, especialmente de esta gama de productos, hemos
alumbrado un centro de I+D que estd llamado a ser clave para el
desarrollo de nuestro Grupo.

“Creatio”, Centro tecnolégico y de Innovacién de Irizar, ha nacido
para potenciar las capacidades de investigacion aplicada vy
desarrollo tecnolégico del Grupo. Su funcién es la de trabajar
la innovacién con una visién de largo plazo, pensando en la
mejora de competitividad sostenible del Grupo en el futuro y su
crecimiento generador de riqueza y empleo en nuestros entornos
de actuacion.

Quiero destacar laimportancia que tiene para el futuro del Grupo el
proyecto de autobus eléctrico 100% en el que estamos inmersos
y cuyo resultado, en forma de primeras unidades circulando, sera
una realidad en 2014.

Este es otro paso mds, v de gran calado, en la apuesta por la
marca, la competitividad sostenible y la solidez del Grupo.

La nueva imagen corporativa, presentada este afio 2012 en la
FIAA, pretende dejar constancia de esta vision de Irizar hacia el
futuro, la tecnologia y la sostenibilidad.

Por Gltimo, y como siempre, otra vez quiero agradecer a nuestros
clientes la confianza que depositan en nosotros y a todas las
personas de Irizar y a nuestros colaboradores por estar siempre
ahi, disponibles, cuando es necesario.

José Manuel Orcasitas
Director General del Grupo Irizar
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Irizar
en cifras

El Grupo Irizar ha vuelto a cerrar el afio 2012 con una facturacién
superior a los 500 millones de euros. Otra vez tenemos que
resaltar que esta facturacién ha sido posible por nuestro alto
grado de internacionalizacién y por la diversificacién industrial.

Sélo un 18% de esta facturaciéon ha correspondido al mercado
interior. Ya es un 82% lo que corresponde a los mercados de
exportacién, bien de productos fabricados en Espafia o bien en
nuestras plantas en el exterior.
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Entendemos que, en el entorno econémico que nos rodea,
el crecimiento del Grupo es consecuencia de la solidez de la
marca Irizar y de la confianza que nuestros clientes depositan
en nosotros. Asi, Irizar sigue consoliddndose como una de las
referencias mas importantes, a nivel mundial, en |a fabricacién de
autobuses y autocares de alta gama.

En total se han producido cerca de 5.000 autocares de los cuales
una quinta parte corresponden a los autocares fabricados en el
planta de Guiplzcoa - Espafia con destino a Espafia y Europa,
principalmente.
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Crecimiento
global

Irizar en el mundo

En Europa, donde el escenario econémico sigue siendo
muy delicado sobre todo en los paises periféricos, se han
comercializado mas de 100 autocares integrales marca
Irizar. Los destinos principales han sido el Reino Unido y
Francia siendo también relevantes las ventas en Polonia.

Entendemos que, por las impresiones recibidas de los
clientes y por las pruebas realizadas por diversas revistas
europeas podemos afirmar que tenemos un autocar de alto
nivel y de gran fiabilidad.

Casi la mitad de la facturacion de nuestro Grupo,
exactamente el 48%, proviene de las plantas en el exterior
y, principalmente, de México, Brasil y Marruecos donde
hemos obtenido crecimientos superiores al 30%.

En Irizar Brasil, donde los niveles de actividad ya se fueron
recuperando a lo largo del 2010 y se consolidé un ritmo
de produccién de 3 autocares de lujo al dia durante el
afio 2011, este afio 2012 se ha dado un nuevo salto v
se ha consolidado el ritmo de 3,5 autocares al dia, lo que
supone el maximo de actividad realizada hasta ahora en
esta planta. Ademas del crecimiento en el mercado interno,
han tenido mucha importancia las exportaciones a Chile
y Australia, principalmente. La planta de Brasil exporta el
75% de su produccion.

Irizar México ha vuelto a incrementar sus niveles de
produccién de igual manera que Brasil y hasta el mismo
ritmo de produccién de 3,5 autocares al dia, lo que le
acerca a una produccion de 800 autocares al afo. Este
nuevo record ha sido posible gracias a que la firma se ha
convertido en suministrador de autocares del segundo gran
operador del pais.

Ya suministra a dos de los tres mayores operadores del pais
con lo que se ha posicionado como lider indiscutible del
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mercado mexicano con una cuota de mercado superior al
60%.

Irizar Marruecos continda siendo lider indiscutible en el
mercado de lujo de ese pais con una cuota de practicamente
el 100%.

La planta magrebi es una de las plantas con mas potencial
de crecimiento para el Grupo.

El resto de empresas del grupo, Hispacold, Masats, Jema y
Datik han contribuido este afio al Grupo con una facturacién
del 16% del total.

Jema Electrénica, filial de Jema creada al efecto, ya ha
comenzado a suministrar componentes de alta tecnologia
electrénica al resto de empresas del Grupo durante este
afio 2012.

Datik esta penetrando en el mercado mexicano por medio
de nuestros principales clientes.

En lo referente a Hispacold y Masats, la compensacién
del decrecimiento de sus mercados naturales se ha
compensado en gran parte por la diversificacion hacia el
sector ferroviario.
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Hitos
importantes

Irizar, marca lider en UK

Irizar se ha convertido en una marca lider en el Reino Unido
en el segmento de autocares, alcanzando una cuota de
mercado superior al 20% entre autocares convencionales
con chasis Scania y su nueva linea de autocares integrales.

El total de unidades matriculadas demuestra un incremento
en ventas del 200% con respecto al mismo periodo del afio
pasado.

Este éxito es fruto de una clara apuesta desde Irizar para
adaptarse a las exigencias y peculiaridades del mercado
inglés. Cabe destacar las innovaciones vy desarrollos
llevados a cabo exclusivamente para ese mercado, como
son la plataforma de minusvalidos en la puerta delantera
del Irizar i6, el Irizar i4 2 ejes para transporte escolar con
capacidad para 70 nifos (layout de butacas 3+2), un nuevo
Irizar i6 de 10,8 metros de longitud y una importante
mejora en pesos para poder ofrecer un maximo numero de
butacas y un minimo consumo de gasoil.

Paises Balticos y Rusia

Una veintena de autocares de lujo adquiridos por el Grupo
Sebe y Lux Express, ambos pertenecientes a Mootors
Grupp, recorren los Paises Balticos y el Norte de Rusia
(San Petersburgo). Cubren los servicios diarios de conexién
de la linea Tartu-Talin, denominada Taistunni Ekspress,
y las principales ciudades de los paises balticos y San
Petersburgo.

Gabon, nuevo pais de destino

Irizar entregd 20 autocares al Gobierno de Gabdn para
cubrir los desplazamientos del Presidente del pais, asi
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como el de los invitados de la FIFA y de las selecciones de
futbol que participaron en el evento.

Dos de los 20 autocares de lujo eran para uso exclusivo
del Presidente del pais por lo que, para cumplir con sus
exigentes y estrictas necesidades, la personalizacion fue
un aspecto fundamental en su fabricacién.

Al finalizar la competicidn, los vehiculos se incorporaron a
la flota mévil de un operador de Gabon en Librevebille, para
los servicios que ofrece en esta ciudad.

Desplieguedenovedadesanivelinternacional

Irizar ha continuado desplegando importantes novedades
en el marco de las ferias a nivel internacional: Rio de Janeiro,
Kielce, Burdeos, Rimini, Madrid y Birmingham han sido el
escenario perfecto donde presentar las lineas estratégicas
del futuro de Irizar y consolidar y reforzar la imagen de
marca.

Expoonibus - Rio de Janeiro (Brasil)

Esta feria bianual dedicada al sector de los autobuses
y autocares se celebré6 en Octubre en el Centro de
Exposiciones de Rio de Janeiro. Irizar Brasil, aprovechd este
evento para lanzar oficialmente al mercado brasilefio v
sudamericano, el nuevo autocar modelo Irizar i6.

TransExpo - Kielce (Polonia)

Feria que se celebra anualmente en la localidad polaca de
Kielce. Un afio mas Irizar estuvo presente de la mano de
su distribuidor Wanicky con un stand de 400 m2 donde
se expusieron dos autocares, el Irizar i6 y un lIrizar i4 en
version integral.



Hitos
importantes

Autocar Expo - Bordeaux (Francia)

Irizar a través de su empresa de distribucién Irizar Autocars,
acudié a este certamen con el objetivo de reforzar los
grandes valores de la marca y mostrar la gama completa
de autocares integrales adaptados a la demanda de los
clientes en Francia, que actualmente forma parte del
catdlogo de Irizar Autocars.

Bus & Turismo - Rimini (Italia)

A esta feria, la principal referencia de turismo del mercado
italiano, e ineludible cita para las empresas de autocares
que operan en el sector turistico, Irizar Italia acudié con
un stand de 1.000 m2 donde desplegd una colorida gama
completa de autocares.

Fiaa - Madrid (Espaiia)

Del 23 al 26 de Octubre Irizar acudié a la feria internacional
de autobuses y autocares mas importante de Madrid con
un stand de mas de 2.000 metros cuadrados para realizar
la presentacion oficial de la nueva imagen de marca y su
nuevo modelo de autocar Irizar i3 que complementa la
gama existente. Su stand se convirtié en un espectacular
escenario de vivencia de marca donde convivieron los
autocares en perfecta armonia con la tecnologia, la
electrénica, las telecomunicaciones, la diversidad, la
movilidad, la sostenibilidad medioambiental y social.
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Euro Bus Expo - Birmingham (Reino Unido)

Es una de las ferias mas importantes del sector en el
Reino Unido vy redne a clientes, proveedores y prensa
especializada. En esta ocasién dos autocares marca Irizar
i6 con motorizacion DAF presidiran el stand de 400 m2 de
Irizar UK.
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Expansion
en Europa

Autocar integral marca Irizar

Dinamarca, Alemania, Suiza y Austria han sido los
mercados que se han priorizado este afio para seguir con
la implantacién de la red de servicio de venta y postventa
en Europa.

Ya existen mds de 100 vehiculos circulando por 7 paises
con un gran resultado en cuanto a satisfaccion de los
clientes, tanto con el producto como con el servicio.

Las ventajas técnicasy deservicio que aportasonlafacilidad
del mantenimiento, la ubicacién 6ptima de componentes,
el ahorro de peso v la posibilidad de diagnosticar la mayor
parte de sistemas y componentes de la cadena cinematica
y carroceria mediante un software especifico de Irizar.
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Al mismo tiempo ofrece la posibilidad de disefiar vy
fabricar autocares que aportan los Ultimos avances en
seguridad tanto activa como pasiva. Autocares fiables, que
minimizan el consumo de combustible y las emisiones de
COZ2; autocares mas ligeros, que optimizan el peso vy su
distribucion y permiten ofrecer mayor capacidad de butacas
y maleteros.

La apuesta de lIrizar es clara: Crecer en los paises del
centro y norte de Europa, fortalecer la marca y adquirir el
maximo de conocimiento de los productos, el powertrain y
los sistemas para hacer vehiculos de calidad, cada vez mas
competitivos y diferenciadores.



Diversificacion
industrial

Jema

Jema abre su primera filial en Estados Unidos

Jema Energy USA apuesta por estar cerca de sus clientes
aportando soluciones de generacién de energia renovable,
entre las que destaca la energia solar fotovoltaica, que
transforma la energia del sol, inagotable y limpia, en
energia eléctrica.

Los productos desarrollados por Jema para el mercado
estadounidense cumplen con las estrictas normativas
técnicas y de seguridad del pais.

Lanzamiento de inversores solares para instalaciones
residenciales

Jema ha desarrollado inversores solares para instalaciones
residenciales. Se trata de sistemas monofasicos y trifasicos
con un disefio innovador y exclusivo de la etapa de entrada.
Mds pequenios, fiables y con mayor rendimiento energético
que los existentes actualmente en el mercado. Disefiados
especialmente para optimizar el rendimiento de los paneles
fotovoltaicos, son faciles y sencillos de instalar, ademas de
ultra-silenciosos.
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jema

Brasil

En mayo, Jema firmé su primer contrato con la ingenieria
Duro Felguera Brasil para el suministro de Sistemas de
Alimentacién Critica para la Central de Parnaiba. Esta
instalacion es de tipo abierto y operara con una turbina de
gas vy una potencia nominal de 170 MW.
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Diversificacion
industrial
Datik

Desarrollo de sistemas de seguridad paralos pasajeros

Datik desarrolla una revolucionaria solucién para la
seguridad de los pasajeros.

Se trata del MagicEye, un sistema tecnolégico avanzado de
ayuda que permite minimizar los riesgos de distraccién y
colisién, mediante la deteccidn y previsién de situaciones a
través de tecnologias de vision artificial lo que contribuye
a aportar una conduccién mas fiable.

Este sistema puede incluir:

- La deteccién de peatones, ciclistas, motocicletas.

- La deteccién de vehiculos en movimiento y aparcados, asi
como los obstaculos.

- La deteccidén de sefiales de trafico.

* El calculo de distancia de seguridad.

* Los cambios de carril involuntarios.

* El aviso por limitacién de velocidad vy lo que es mas
importante.

- La deteccién y aviso por fatiga y distracciéon del conductor.
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C'datik

La deteccidén y aviso por fatiga y distraccion del conductor
es el elemento mas diferenciador con respecto a otros
productos convencionales. Consiste en supervisar los
parpadeos y movimientos de los ojos y la cabeza con el
objetivo de detectar acciones anémalas que conducen a
reacciones de riesgo por parte del conductor. En ese caso
se activan las alarmas de aviso al conductor.

El sistema se compone de una camara, un dispositivo de
procesado y un avisador que puede ser sonoro o visual o
ambos al mismo tiempo.



La tecnologia:
apuesta de futuro

-
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Creatio - Centro de Investigacion y Desarrollo

La apuesta estratégica por la tecnologia e innovacién a
largo plazo ha dado como resultado la creacion de Creatio
- el Centro de Investigaciéon y Desarrollo de Irizar que
nace para potenciar las capacidades de investigacién
aplicaday desarrollo tecnolégico del Grupo Irizar tanto para
productos completos de la firma como para los principales
componentes de las carrocerias.

Este centro tecnoldgico se constituyd el pasado mes de
octubre porlrizary las empresas participadas, Jema dedicada
alaelectrénica de potenciay Datik empresa tecnolédgica que
desarrolla soluciones ITS (Intelligent Transport Solutions)
destinadas a la gestién del transporte. Todo ello fruto de
la politica de diversificacién industrial emprendida por el
Grupo Irizar en 2009 con el doble objetivo de fortalecer su
actividad y minimizar la concentracién de riesgo a través de
la entrada en sectores de alto potencial de desarrollo como
son la energia, la electrénica y las comunicaciones.

Creatio alna las sinergias y capacidad tecnoldgica
procedente de estas compafiias para materializarse en
las siguientes lineas de investigacién: la propulsion, la
electromovilidad, generaciéon y almacenamiento de energia,
sistemas de carga para vehiculos, sistemas ITS, asi como
otros temas de corte mas tradicional como es la integracién
de sistemas. Asimismo, apoyara firmemente al Grupo en
sus nuevos desarrollos de autocares integrales y eléctricos.

Creatio es clave para nuestro desarrollo futuro, para trabajar
la innovacién con una visién de largo plazo, pensando en
la mejora de competitividad sostenible del Grupo y en su
crecimiento generador de riqueza y empleo en nuestros
entornos de actuacion.
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La marca

Nueva imagen de marca

La nueva imagen responde a la gran evolucién
experimentada a lo largo de los dltimos afios, en los que
Irizar se ha convertido en una marca de referencia a nivel
internacional.

Se ha dotado al imagotipo (simbolo) de una imagen mucho
mas actual, acorde con las lineas del disefio caracteristico de
los productos de Irizar y continda siendo el elemento central.
Mantiene sus rasgos principales y todas sus caracteristicas.
Las piezas internas tienen un doble significado; por una
parte, representan la i de Irizar y, por otra, una persona que
viaja en autocar, apoyada en una butaca, una pieza que la
abraza, arropa y sujeta.

El circulo envuelve las dos piezas del interior, representa
a todo el entorno formado por las personas, clientes,
pasajeros,... en definitiva, el mundo que le rodea.

La nueva tipografia “Irizar Type”, Unica y personalizada, estd
basada en la fuente Neo Sans Family, una fuente sencilla,
clara y cercana pero tiene la fuerza de los disefios de Irizar.
La mindscula le imprime modernidad y se ha elegido la
cursiva o italica para dar movimiento, fluidez, mostrar el
camino de la continua innovacién y evolucién de la mano
de la tecnologia.

La paleta de colores que Irizar ha elegido incluye nuevas
propuestas; el azul acero, color que transmite tecnologia,
robustez, solidez, elegancia y frescor.

Y el verde, que ademas de significar equilibrio, crecimiento
y exuberancia, estda muy ligado a la naturaleza y a lo
ecolégico y representa nuestro compromiso con el medio
ambiente.

Esta es laimagen de la Irizar de hoy; la Irizar que crece en el
exterior, que crece diversificandose, que investiga y mejora
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su tecnologia con su centro de innovacion. La Irizar que
tiene vision, la mirada puesta en el futuro, siempre creando
y ofreciendo nuevos avances. Un futuro donde conviven
la tecnologia, la electrénica, las telecomunicaciones, la
innovacioén, la sostenibilidad medioambiental y social, la
diversidad, la movilidad, etc.

Esta nueva imagen pretende ser, en definitiva, una imagen
que nos acompanie en el futuro, en la ruta de ir cada vez
mas alld, avanzando paso a paso, de la mano de todas
sus personas y colaboradores. Recoge la esencia de la
marca; la orientacion hacia el futuro que esta presente
en nuestros genes y que ahora se convierte en parte de
la imagen de nuestra marca; el nuevo simbolo de Irizar
es la conceptualizacién de todos nuestros valores, su
origen procede de la evolucién constante, de la cercania al
cliente, de la personalizacién de nuestros productos y de la
perseverancia de todas las personas que forman la familia
Irizar.



Innovacion

Lanzamiento del Irizar i3

€l nuevo autocar lIrizar i3 fue presentado en el marco de
la feria FIAA 2012. Es un modelo que completa su actual
gama y que viene a cubrir un nicho al que el Irizar i4 no
llegaba por estar concebido a partir de un autocar.

Este modelo se ha creado pensando en necesidades que
tienen nuestros clientes y que, hasta ahora, no podiamos
satisfacer. Nace de la reflexién conjunta con ellos en la
busqueda de un producto mas funcional para cubrir la gama
de low entry, con total garantia.
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Es el primer autocar que Irizar ofrece en Espafia con la
posibilidad de ser homologado en la clase |.




Innovacion

Lanzamiento del Irizar i6
a nivel internacional

Australia

La presentacion oficial en Australia se llevé a cabo en julio
del 2010 en Melbourne con prototipos en versiones de
13,4my 14,5m; y cumpliendo con las exigentes normas de
homologacién australianas ADR.

Sudafrica

El acto, celebrado el pasado 29 de agosto en la ciudad de
Centurion, conté con la presencia de dos unidades de 14
metros que habian sido importados directamente desde
Brasil.

12

Informe Anual 2012

Brasil y paises sudamericanos

La adaptacién del producto a las especificaciones de Brasil
y otros paises sudamericanos ha requerido también de
grandes esfuerzos. La presentacion oficial se realizé en el
marco de la feria Expoonibus, celebrada entre los dias 3y
5 de octubre en el Centro de Exposiciones “Riocentro” de
Rio de Janeiro, donde se expusieron 4 nuevos Irizar i6 en
diferentes versiones.

México
En el caso de Mexico el lanzamiento oficial del nuevo i6 se

llevé a cabo el 8 de noviembre en el Polyforum Siqueiros
de Ciudad de México, donde acudieron los directivos de las

empresas mas importantes del autotransporte de pasajey -

turismo.



Innovacion

Accesibilidad para los pasajeros

La accesibilidad de los pasajeros v la amplitud de espacios
se han convertido en una clave importante, por lo que en
los dltimos afios se estan acometiendo innovaciones en
este campo con el fin de ofrecer el maximo confort y la
maxima accesibilidad de los pasajeros.

Plataforma para la puerta de acceso delantero

Irizar ya tiene disponible la plataforma de minusvalidos
desarrollada para la puerta de acceso delantero del modelo
deautocarlrizari6, loque permite alos PMR entrar al autocar
por la misma puerta que el resto de viajeros evitando asi,
cualquier tipo de discriminacién y que el conductor deje su
puesto para la manipulacién de la plataforma.

Plataforma vertical en el eje trasero
Se trata de una opcidn que ofrece la posibilidad de montar

una plataforma vertical en el eje trasero permitiendo asi
optimizar la capacidad de maletero.
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Plataforma en el estribo central

Esta soluciéon de plataforma se monta exclusivamente
en el modelo de autocar i4 para el segmento interurbano
permitiendo un uso intensivo de la plataforma con una
optima accesibilidad.

Plataforma en el maletero central
Es un elevador de minusvalidos de dltima generacién
ubicado en el maletero central y que incorpora puerta

superior para el acceso exclusivo de la persona de movilidad
reducida.
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Responsabilidz:
Social Corporativa

Compromiso con los clientes

Nuestra principal estrategia es la de satisfacer y fidelizar a
los clientes con el fin de generar la maxima confianza en la
marca Irizar. En este sentido un afio mas hemos analizado
y estudiado las tendencias y la valoracién que hacen
nuestros clientes sobre el servicio y la marca Irizar con el
objeto de una mejora continua.




Responsabilidad
Social Corporativa

Competitividad sostenible

€l autobus urbano 100% eléctrico

El proyecto de desarrollo de un autobds urbano 100%
eléctrico, cero emisiones, se ha convertido en este momento
en el pilar mas representativo de nuestro compromiso con
la competitividad sostenible.

Con este hito de innovacién pretendemos impulsar de
forma definitiva, la movilidad en las ciudades con el uso del
autobds como mejor alternativa para el transporte masivo
de personas en entornos urbanos y posicionar a Irizar en
la vanguardia tecnoldgica europea con un autobds urbano
100% eléctrico con cero emisiones.

informe Anual 2012

El principal reto del proyecto IEB (Irizar Electric Bus) es
desarrollar un autobus eléctrico capaz de ser competitivo
frente a los actuales autocares convencionales e hibridos,
ademads de superar los retos tecnoldgicos en cuanto a
la estructura autoportante, el sistema de traccion, la
generacion vy almacenamiento de energia, los sistemas de
control multiplexados, las comunicaciones y los sistemas
de ayuda a la explotacion se refiere.
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Compromiso con el entorno

Proyecto de construccion de una escuela en Benin

De la mano de Herriak Elkarlanean, hemos llevado a cabo
la construccién de un edificio que alberga un internado
en Boukombé (Benin) para alojar a los nifios durante el
periodo escolar, dado que deben recorrer diariamente
largas distancias para acudir a la escuela. La escuela tiene
una capacidad de albergar a 300 nifios cuya edad va de
los 3 a lo 13 afios. Creada a peticion de numerosos padres
preocupados por el futuro de sus hijos, esta escuela acoge
a nifios provenientes de todas las aldeas de los alrededores
en un radio de aproximadamente 15 km.

Asi hemos conseguido atender sus necesidades basicas de
educacion, alimentacién, salud e higiene.
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Informe Anual 2012

Convenio de colaboracion entre Irizar y Techun
(Universidad de Navarra)

Irizar ha firmado un convenio de colaboracién con SEED
group en virtud del cual la cooperativa patrocinard vy
sufragard parte de los gastos derivados de la fabricacién
y desarrollo de un vehiculo monoplaza que los estudiantes
de la Escuela construyen para competir en el campeonato
anual Formula Student Electric.

Irizar fomenta asi el aprendizaje de futuros ingenieros
impulsando capacidades competentes y apoyando los
proyectos tecnolégicamente que sean respetuosos con el
medio ambiente.
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